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La realizacién de la Plataforma COMUNIC_A ha sido posible gracias a la fi-
nanctacion del Programa PIEU2017 de la Universidad Miguel Herndndez de
Elche (UMH), ast como a la ayuda de su Vicerrectorado de Cultura, del De-
partamento de Arte y la colaboracion de Asociacion de Publicidad de la Pro-
vincia de Alicante, 361°,

Este texto, resume la investigacién y el trabajo de los dos afios de funciona-
miento de la Plataforma COMUNIC_A, asi como los hallazgos metodolégicos,
las estrategias de innovacién docente, y los casos de estudio paradigmaticos,
que pueden servir a aquellos investigadores/as que pretendan acercarse a
experiencias similares entre la comunicacién visual y la publicidad.

El proyecto ha sido realizado por investigadores y docentes del Grupo
de Investigacién Massiva®, dentro del Grado en Comunicacién audiovisual
de la Universidad Miguel Hernandez de Elche (Espafia), asi como por otros
profesores del mismo Grado.

1. Introduccion

La Plataforma COMUNIC_A es un proyecto de innovacién docente dedicado
a complementar la formacién académica y la futura incorporacién laboral de
los y las estudiantes del Grado en Comunicacién Audiovisual de la Universi-
dad Miguel Herndndez de Elche, mediante la realizacién de proyectos audio-
visuales y de publicidad, en colaboracién con agencias, estudios y empresas

1. Mario-Paul Martinez Fabre es Doctor por la Universidad Miguel Herndndez de
Elche. Especialista en cine y producciones audiovisuales. Profesor en la UMH.

2. Vicente Javier Pérez Valero es Doctor por la Universidad Miguel Hernandez de El-
che. Especialista en direccién de fotografia, disefio gréfico y publicidad. Profesor en 1a UMH.

3. El grupo de Investigacién Massiva pertenece al Departamento de Arte de la UMH
y su propdésito es investigar sobre los fenémenos artisticos y de comunicacién de masas.
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